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“Es una comunidad de vecinos,
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Facebook, por su universalidad, se percibe mas apropiada para

cualquier accion relacionada con la marca/compra.
Twitter como el altavoz de la experiencia.
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ABANDONO DE LAS MARCAS EN RRSS

N.143%) ), SOLO CONTENIDOS PUBLICITARIOS

%\‘\SEGUIDORES POR OCASION (EJ. CONCURSO)
%"

¢

2%? o
o4\ :
‘ \\‘!\) \‘\ DEMASIADOS POST-COPABA TIMELINE

P~ PREFIERE BUSCAR INFO CUANDO
- 30% LA NECESITE

22% BAJA CALIDAD DE PERFIL

2014| 56%



57%
COMIDA'Y
BEBIDA

56%
SALUD Y
CUIDADO
PERSONAL

CATEGORIAS MAS
SEGUIDAS EN RRSS

39%
. VIAJES

54%
DEPORTES
Y MOTOR

4 40%
%, ELECTRONICA/

45%
MEDIOS DE
COMUNICACION

Rompeldeos

Creative Communication



VALORES ASOCIADOS A LAS REDES SOCIALES DONDE LA MARCA PUEDE TENER UN PERFIL
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NEWSJACKING

Por su mordida, FIFA analiza suspender a Suarez en
lo que resta de la Copa del Mundo

= chentes ervel brazo del jugad elsea Bramslav vanovic -la Premis = 10 fechas d ior-, el "Pistolerc” repitio su
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Tercera vez que Luis Sudrez muerde a un rival en un
terreno de juego
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Minuto a minuto: la FIFA sanciona a Luis Suarez por mordida,. |
S
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En vivo Puntos clave

La mordida del uruguayo Luis Suarez

Noticias, analisis y contenidos multimedia relacionados sobre el caso del jugador uruguayo Luis Suarez, quien

mordio en pleno juego al italiano Giorgio Chiellini.

Luis Suarez, sancionado
por nueve partidos y no

¥, estara contra Colombia
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ESTRATEGIA

ONLINE LIGAR

* Community Manager
*SEO
* SEM
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