
Sobre la Artesanía, ¿quién podría ser nuestro usuario / cliente? Por definición
cualquiera puede comprar un jarrón, sin embargo era relevante determinar un foco
de actuación plausible. Determinados varios posibles clientes que pudieran tener
algún mínimo interés en la compra de un producto singular, finalmente
determinamos el objetivo central.

Mapear Explorar Construir Testear MPVReto
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STAKEHOLDERS MAPS.

Itinerario Creación de Modelos de Negocio.
Fase Mapear.
Ejemplo.
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Stakeholders Maps
http://designpedia.info/2014/stakeholder-maps/
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