


Jornada dirigida a emprendedores, empresarios, webmasters, bloggers.. que quiera iniciarse en Google 
Adwords, una de las formas de hacer publicidad más barata y con mayor potencia y alcance.

- La publicidad más rentable -



GOOGLE ADWORDS, LA PUBLICIDAD MÁS RENTABLE

- Duración del curso: 2 horas presenciales

- Docente: Jesús A. Robles

- Objetivo: Conocer el potencial y posibilidades de 

Adwords, iniciarse en la plataforma y aprender a 

realizar una campaña básica profesional. 
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¿Qué es Google Adwords?

Es un servicio que ofrece Google, que permite realizar anuncios publicitarios en 
internet. Estos pueden ser mostrados en los resultados de búsqueda de Google, en otras 
plataformas que gestiona Google (como Youtube o aplicaciones móviles) e incluso en 
una gran cantidad de sitios web que incorporan este sistema de anuncios.
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¿Qué es Google Adwords?

La plataforma web donde se gestionan estos anuncios (creación, optimización, 
analítica, facturación, etc.) recibe el mismo nombre, Google Adwords.
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Ejemplos de anuncios de Adwords
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Características del sistema de publicidad de Adwords

Control del gasto en tiempo real

Grandes posibilidades de segmentación

Auto-gestionable (con tiempo y formación)

Retorno de inversión calculable
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Ventajas al invertir en anuncios de Google Adwords

Aumenta el tráfico del sitio web    Mejora el posicionamiento del sitio web

Imagen de marca (muchas impresiones en búsquedas y/o sitios web)

Se pueden asegurar resultados (pago por clics)

Se obtienen multitud de informes y analíticas de forma gratuita

Se puede competir de tú a tú con cualquier rival
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Google Adwords vs. publicidad convencional
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TV RADIO
PRENSA / 
REVISTAS

VALLAS ADWORDS

Presupuesto mínimo alto medio medio bajo bajo

Coste medio 
(económico)

alto medio medio medio a la carta

Coste medio 
(tiempo)

medio bajo bajo bajo a la carta

Segmentación baja baja media baja alta

Alcance alto alto variable local alto

Cálculo retorno de 
inversión

pobre pobre pobre pobre completo

Google Adwords, la publicidad más rentable



11

Publicidad online: Google Adwords vs. Facebook Ads

Llega a todo internet

Puede aparecer en 
momento intención compra

Plataforma muy completa

Gran segmentación

Mejor soporte y ayuda
Google 

Adwords

Llega a usuarios de 
Facebook

Aparece en momento de 
ocio, noticias, etc.

Plataforma menos avanzada

La mejor segmentación

Soporte y ayuda pésimos
Facebook 

Ads
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Tipos de publicidad de Google Adwords
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Red de búsqueda

Red de display

Google Shopping

Anuncios de video

Aplicaciones móviles

Google Adwords, la publicidad más rentable



Red de búsqueda

13

Los anuncios aparecerán en resultados de búsqueda de Google (y socios de Google), 
por lo que podemos controlar en cierta medida en qué momento de las fases de 
compra en el que se encuentran los usuarios.
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Red de búsqueda. Anuncios de texto
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Búsqueda convencional 
de Google

 Los más usados

 Los más sencillos

 Incluye en algunos casos 
anuncios de Google Maps
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Red de display
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Gran cantidad de sitios webs 
donde aparecer

Diseños propios o gran 
ayuda de Google

No se capta al usuario en 
momento intención compra

Muy útil para potenciar 
imagen de marca

Google Adwords, la publicidad más rentable



Google Shopping
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 Enfocado a producto

 Se compite por exposición 
del producto y sobre todo 
por precio

Vinculado a tiendas online

Gestionable con Google 
Merchant Center

Google Adwords, la publicidad más rentable



Anuncios de video
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 Youtube y otras plataformas 
de video

Requiere montaje de video

No se capta al usuario en 
momento intención compra

Gran alternativa a la TV por 
segmentación y coste

Google Adwords, la publicidad más rentable



Aplicaciones para móviles
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Anuncios que pueden 
aparecer en:

o Red de búsqueda

o Red de display

o Anuncios de video

o Play Store

Objetivo: conseguir descargas 
de tu aplicación móvil

Google Adwords, la publicidad más rentable
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La plataforma Google Adwords
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La plataforma Google Adwords
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usuario@

Conociendo la plataforma y la estructura de campañas



Anuncios de texto
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Vamos a centrarnos en este tipo de anuncios, que es el más sencillo de crear y 
gestionar, además del más común.

 Se enfocan al momento de la compra

 El propio vendedor puede redactarlos

Aparecen en la parte superior y/o inferior de las 
páginas de resultados de búsqueda (de 0 a 4)

 Se activan con las “palabras clave” que elijamos

Conociendo la plataforma y la estructura de campañas



 Título 1 (principal)    siempre destacado, 30 caracteres

 Título 2    puede aparecer en formato título o en formato texto, 30 caracteres

URL final    URL de la web de destino

Descripción  80 caracteres de texto plano

 Extensiones  Información adicional (enlaces, textos, teléfono, precios, ubicación..)

Estructura de un anuncio de texto (2017)

23

Conociendo la plataforma y la estructura de campañas



Redacción de anuncios de texto
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Conociendo la plataforma y la estructura de campañas

Deben contener las palabras clave

Deben dar respuesta a las búsquedas de 
Google

Cuanto más concretos, mejor funcionan

Usar lenguaje del usuario, no del vendedor

Usar técnicas de marketing

* Más info: https://support.google.com/adwordspolicy/answer/6008942

https://support.google.com/adwordspolicy/answer/6008942


Los grupos de anuncios
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Cada grupo de anuncios puede contener varios anuncios (spots) distintos

Cada grupo de anuncios tendrá una lista de palabras clave que activarán esos anuncios

 Se recomienda crear al menos un grupo de anuncio por cada tipo de producto o 
servicio que se quiere anunciar

Ajustes avanzados: pujas, programación, reglas..

GRUPO ANUNCIOS 
“CLASES YOGA”

Palabras clave: “clases de 
yoga”, “cursos de yoga”, 

“profesor de yoga”

Anuncio 1:
“Clases de yoga en Elche

Profesor cualificado..”

Anuncio 2:
“Conoce y vive el yoga.

Clases en Elche..”

Conociendo la plataforma y la estructura de campañas



Las palabras clave
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 Las palabras clave son las expresiones que escriben/dicen los usuarios en las búsquedas 
de internet

Cuando coinciden con palabras clave definidas por anunciantes de Adwords, se activan 
los anuncios correspondientes

CONCEPTO FUNDAMENTAL PARA ENTENDER LAS BÚSQUEDAS Y GOOGLE ADWORDS

Conociendo la plataforma y la estructura de campañas



Planificador de palabras clave
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Conociendo la plataforma y la estructura de campañas

Herramienta de Google Adwords que permite 
obtener los volúmenes de búsqueda y el nivel de 
competencia de cualquier palabra clave.

Permite además segmentar las búsquedas, según 
la ubicación, el idioma, etc.

 Se pueden cargar listas amplias de palabras

 El planificar además muestra búsquedas 
relacionadas



Planificador de palabras clave
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Estructura de una campaña (anuncios texto) de Google Adwords
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“Spots”

Palabras clave, estrategia 
de puja

Presupuesto, 
segmentación geográfica e 
idioma, estrategia de puja

CAMPAÑA

Grupo 
anuncios 1

Anuncio 1 Anuncio 2

Grupo 
anuncios 2

Anuncio 3

Grupo 
anuncios X

Anuncio Y

Conociendo la plataforma y la estructura de campañas



Estructura de una campaña. Ejemplo
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“Spots”

Palabras clave, estrategia 
de puja

Presupuesto, 
segmentación geográfica e 
idioma, estrategia de puja

CAMPAÑA  
DENTISTAS ELCHE, EN 

ESPAÑOL, 10€/DÍA

“dentistas 
elche”

puja X

“Su dentista en 
Elche..”

“Dentista de 
prestigio.. “

“clinica dental 
elche”

puja X

“Su clínica 
dental en 
Elche..”

“ortodoncia 
elche”

puja x + 30%

“Ortodoncista
de prestigio..”

Conociendo la plataforma y la estructura de campañas



Estructura general de Adwords, fuente: Google Adwords

31

Conociendo la plataforma y la estructura de campañas



Organizar una campaña
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Conociendo la plataforma y la estructura de campañas

1) Elegir tipo de campaña

2) Definir ubicaciones

3) Definir idiomas de búsqueda

4) Definir estrategia de puja

5) Definir presupuesto diario

6) Habilitar extensiones de anuncios

7) Crear grupos de anuncios y anuncios

8) Datos de pago



Cómo decide Google qué anuncios salen, dónde y cuándo

33

1) Cada vez que se pueden mostrar anuncios, Adwords abre una puja

2) En esa puja compiten los anunciantes con las ubicaciones, idiomas, palabras clave, 
etc. que han activado la puja, con su anuncio correspondiente

3) El sistema Adwords mostrará uno o varios anuncios, en un orden concreto, en 
función de:

o La calidad del anuncio

o La puja máxima del anunciante para ese anuncio

Conociendo la plataforma y la estructura de campañas

* Más info: https://support.google.com/adwords/answer/1704431

https://support.google.com/adwords/answer/1704431


Estrategias de puja (anuncios de texto)
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• Gasto medible: coste por cada mil impresiones

• Uso: potenciar marca, visibilidad, darse a conocer

CPM (por 
impresión)

• Gasto medible: coste por cada clic

• Uso: atraer clientes potenciales, visitas a la webCPC (por clic)

• Gasto medible: *conversión automática a CPC

• Uso: conseguir llamadas, envío de formularios, etc.

CPA (por 
objetivo)

Conociendo la plataforma y la estructura de campañas
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Pasos a seguir
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Crear una campaña profesional

1) Establecer objetivo

2) Establecer público objetivo y presupuesto

3) Diseñar la estrategia de campaña (anuncios y grupos de anuncios)

4) Planificar y definir palabras clave (también negativas)

5) Crear anuncios

6) Crear campaña en Adwords, teniendo todo claro

7) Añadir extensiones

8) Analizar TODO primero a diario y después semanalmente



Pasos a seguir en mi 1ª campaña
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Crear una campaña profesional

1) Establecer objetivo

2) Establecer público objetivo y presupuesto

3) Diseñar la estrategia de campaña (anuncios y grupos de anuncios)

4) Crear campaña en Adwords, dejando la parte de anuncios sin tocar

5) Poner la campaña en pausa

6) Planificar y definir palabras clave (también negativas)

7) Crear anuncios y grupos de anuncios

8) Añadir extensiones

9) Analizar TODO primero a diario y después semanalmente



1. Establecer objetivo
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Crear una campaña profesional

¿Qué quiero conseguir invirtiendo en Google Adwords?

Potenciar imagen de marca

Presentar producto / servicio nuevo

…

Vender un producto / servicio

Aumentar tráfico web

…

Clientes potenciales

Acciones (llamadas, formularios)

…



2. Establecer público objetivo y presupuesto
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Crear una campaña profesional

Segmentación 
geográfica

• Zonas, localidades, 
radios de km a 
incluir

• Zonas, localidades, 
radios de km a 
excluir

Segmentación 
por idioma

• Idiomas a incluir

Presupuesto

• Definir máximo por 
día

* Todo es flexible, modificable, después de creada la campaña



3. Diseñar la estrategia de campaña
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Crear una campaña profesional

Campaña

Grupo 
anuncios 1

Anuncio 1

Anuncio 2

Grupo 
anuncios 2

Anuncio 3

Grupo 
anuncios 3

Anuncio 4

Anuncio 5

Anuncio 6

GRUPOS DE ANUNCIOS

o Asociar cada grupo a un servicio, 
producto u oferta solo

o No asignar demasiadas palabras 
clave por anuncio

ANUNCIOS

o Diseñar al menos 2 anuncios por 
cada grupo de anuncio

o Los anuncios deberían incluir las 
palabras clave en el título



4 y 5. Crear campaña en Adwords y pausarla
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Crear una campaña profesional

Cuando creamos la primera campaña, Adwords nos fuerza a crear un primer anuncio para 
poder llegar hasta la plataforma. Como no tendremos listos nuestros anuncios, la 
recomendación es la siguiente:

1. Rellenaremos ese primer anuncio rápidamente

2. Cuando ya se carga la plataforma Adwords,

pausamos la campaña

3. Planificamos nuestros anuncios…



6. Planificar y definir palabras clave (keywords) 
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Crear una campaña profesional

 Adwords permite apostar por tantas keywords como deseemos

 Podemos usar keywords de volumen bajo pero tratando de agruparlas con otras de 
mayor volumen dentro del grupo de anuncios

 Cada grupo de anuncios se recomienda que tenga keywords muy similares

 Adwords agrupa las keywords que son variaciones de la misma palabra (por ejemplo, el 
singular y plural)

 2 formas de geo-localizar búsquedas
• Segmentar por ubicación

• Incluir ubicación en la keyword



7. Crear anuncios y grupos de anuncios
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Crear una campaña profesional

1. Con la estrategia clara, la estructura diseñada y el análisis de keywords
hechos, toca diseñar los anuncios

2. Antes se deben de crear los grupos de anuncios, añadiendo URL de 
destino y las palabras clave (también las negativas)

3. Una vez tenemos un grupo de anuncios, podemos incluir en él tantos 
anuncios como queramos. Se recomiendan 2 ó 3 variaciones, para medir 
cuál funciona mejor



8. Añadir extensiones

44

Crear una campaña profesional

 Amplían la visibilidad de los anuncios

 Mejoran la efectividad de los anuncios

 Pueden conseguir conversiones directas (por ej. llamadas)

 Algunas son muy sencillas de configurar

* Las de llamada requieren núm. de telf. visible en la web

* Las de ubicación requieren vincular Search Console



9. Analizar todo

45

Crear una campaña profesional



9. Analizar todo
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Crear una campaña profesional

Algunos términos importantes:

CTR  Efectividad del anuncio, clics / impresiones

CPC medio  Coste por cada clic medio

CPC max.  Coste máximo por cada clic

Posic. media  … en la página de resultados búsquedas de Google

Conversiones  … conseguidas (son definidas por usuario)



9. Analizar todo – tips importantes
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Crear una campaña profesional

 Comparar versiones de anuncios y eliminar los de CTR bajo

 Analizar CTR de palabras clave

 Analizar términos de búsqueda que activaron los anuncios

 Analizar rendimiento por ubicaciones

 Añadir palabras clave negativas

 Evaluar extensiones de anuncios

OPTIMIZAR



HAY QUE QUEDARSE CON ESTO…
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Crear una campaña profesional

1. Adwords ofrece un sistema de publicidad muy económico y 
versátil, que desde pequeñas inversiones nos permite lograr 
fácilmente objetivos publicitarios.

2. Para que nuestras inversiones en Adwords
puedan ser rentables necesitamos:

A) Formación y tiempo
ó

B) Contratar un gestor de publicidad online



Y recuerda…

¿Te interesan más cursos?

Empresa, comercio, RRHH…

Atención al cliente

Técnicas de venta eficaces

Experto docente

Mediación y resolución de conflictos

…

Consulta nuestros cursos y fichas, en:   www.eclipsesoluciones.es/cursos
Cursos bonificados para trabajadores en:   www.eclipsesoluciones.es/empresas

Puedes seguirnos también en las redes sociales y estar informado/a de nuestros servicios, 

cursos, talleres, ofertas, novedades, etc.

Internet, marketing digital

Blogs profesionales

Posicionamiento web para PYME

Facebook para empresas

Búsquedas eficaces en internet   

…

Eclipse Soluciones

C/ Benito Pérez Galdós, 4, Elche (Alicante)
Telf. 965 66 06 19 - 635 810 956
info@eclipsesoluciones.es  - www.eclipsesoluciones.es



Jornada dirigida a emprendedores, empresarios, webmasters, bloggers.. que quiera iniciarse en Google 
Adwords, una de las formas de hacer publicidad más barata y con mayor potencia y alcance.

- La publicidad más rentable -


