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® alcachofas ® tomates + ARadir comparacién
Término de blsqueda Término de busqueda P
Espafia « Ultimos 12 meses Todas las categorias Busqueda web v

Interés a lo largo del tiempo

|

<>

Media 26 abr 2020 30 ago 2020

3 ene 2021

~ Consulta las tendencias del 2020 - Espana ¢

General Recetas Educacién

1  coronavirus 1  pancasero 1 Classroom

2 elecciones eeuu 2 masa madre 2 Aules

3 classroom 3 churros 3 Liveworksheets
4 laliga 4 levadura fresca 4 Snappet

5  Kobe Bryant 5 donuts caseros 5 educamosclm
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Think with Google

Insights, ideas e inspiracion

Lleva tu marketing a otro nivel con Think with Google

DESTACADO DEL MES

Asentando comportamientos: qué
indican las tendencias de busqueda
sobre los cambios en los habitos de los
consumidores

:Qué cambios en los habitos de los consumidores seran permanentes
tras la pandemia? Descubre tres habitos emergentes de los clientes
para tener en cuenta a la hora de hacer tu estrategia de negocio.
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THEND PLATIORM v BRAND ILIVATION  INFLUEINCER MARKITING v AEPORTS & EVINTS v COMMUNITY  CONTACT  LOGIN
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Hello, 2021-2030!

aroady

receiving our Free Trend Updates.

vemoracicn [

# Trending Topic Duracién a5

1 Derek Chauvin 09:55 a0

a5
79
75 75
59 71
2  George Floyd 09:55 66 65
s 0. & uture consumer
57
3 Inglaterra 09:55 = 53
47
4 Lapora 09:55 -
33
5  Premier 09:35 =
o 1 2 3 4 5 3 7 g a

Get a taste of the white paper for an injection of ideas, inspiration and actionable advice to take your business forward

6 Qatar 09:20

7  Oriana 09:05

Trending Topics de Espafia en lo que va del miércoles 21
8 Rallo 09:05
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HICHITARTER

Arte Comics & ilustracion Disefo & tecnologia Cine Comida & creaciones  Juegos Musica Publicaciones

PROYECTO DESTACADO RECOMENDACIONES

Portraits for the Future: A Celebration of...
35 % financiado
Por SERPENTINE GALLERIES

N &

Wild BULBING® - Colourful, Portable Lamps,...
1.852 % financiado
Por Studio Cheha

N & &

“classics...but make it gay

550 % financiado
Por Lady Tarot Cards
N dy &
The uKeg TWIST Hard Seltzer Maker
¢ 1.2 8 »
Enjoy your own tasty hard seltzer creations at-home or on the go.
Por GrowlerWerks
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Ranking de ciudades con mas presencia de rotondas del mundo en 2020

Carmel (Estados Unidos) 17
Mantes (Francia) 23
Madrid (Espafia) 30
Alicante (Espana) 33
WValencia (Espana) 35
Sevilla (Espafa) 35
Toulouie (Francia) a5
Bilbao (Espafia) i6
Morth Lanarkshire (Reino Unido) 3B
Venecia (ltalia) 40
Valladolid (Espafia) 43

Mailaga (Espafia) 44
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Tendencias Clave

Tendencias
Sociales

Tendencias
Econdmicas

Tendencias
Tecnoldgicas
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ESTIONARIO TENDENCIAS CLAVE (instrucciones)

Vamos a cumplimentar el cuestionario sobre las Tendencias Clave del entorne para contextualizar nuestro proyecto

TENDENCIAS Icentificamos (3 tencencias tecnoidgicas = Cudles 500 135 principales tandercias tecno/dgicas
TECNOLOGICAS Gue pueden; 27eCe007 Co NLESLr0 Mercado? .
+ Pocer en Delgro nuestTD MoCe'd de * (Qué tecnoigias prEsentan 0p0MtuN Eades o
negocio 3merazas MPOTaNtes para Auestro Modelo de
* Mejorario sustancaimente negocio?
* EQué nuevas teCn0I0gas estAn usanda ruestros
clentes?
TENDENCIAS Describimos |as normas y tendenclas « (Qué tendescias ce normalizacidn atectan a
NORMALIZADORAS  ™8u/31073s que afectan 3 nuestro mocelo nuestro mercado?

ce negocio

40k noTmas (regulacion) afecta o puece sfectar
2 nuest7o mereado (tencencias regulatorias,
Directivas, ete)?

¢Qué normativas afectan 2 & cemarda?

Vamos 3 poner en esta columna las
RSDUESLS 3 &S PreguALas que aparecen
€1 las coumnas antesjores.

A veces, hacemas es10 ¢on post its.

L2 Cave €5 que tengamos s respuestas

& organizacas ordenidas paa poder

TENDENCIAS SOCIO  Describimos cudles 501 las princioales + ¢Gué cambios en 05 vlomws soc 00 tura es b,:‘;,',,,,m P Aobioixssstl ol
CULTURALES terdencias sociaws y cUturles Gue  afectan a nuestro modeio de negoco?

atectan 3 nuestro mocelo ce negocio £Qué tendencias puecen infiulr en e

comportamiento de los clertes?

TENDENCIAS SOCIO  Descriimos cusies son s principales + 4Cudies s0m 12 orincioa es tendencas
ECONOMICAS tendencias socioscondmicas que afectana  cemografens?

Fuestro modelo de negocia

/ BIK!

ace wn

X Traccién/Comprender el mercado
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CUESTIONARIO FUERZAS DEL MERCADO

Fuerzas del mercado

instrucciones)

afice wEmrpéndo

ot 8 Vamos a cumplimentar el cuestionario sobre las Fuerzas del Mercado del entorno para centextualizar nuestro proyecto
MERCADO CUESTIONES DE 16entificamos 05 aspectos que IMDuisan 0+ (Haca donde va el mercado?
MERCADO 1arstormar ¢ mercaco cesce el pusto ce +  (Cudkes 500 135 CUESTONES (ue tenen mis
vista cel cliente y 2 oferta MDACIo en los clentes?
¢ {Qué CaMDI0S S8 eS1AN DOCUCEeNto?
SEGMENTOS DE identificamos con cetalie los cferentes - Cuiles son los segmentos ce mercado mis
MERCADO SegMentos ce Mercado, sus motvacones, mpartantes?
I

Imitaciones y relaciones

£Qué segmentos tienen mayor patencial e
crecimiento?

£Qué segmectos estin decayendo?

A G segmentos deberiamos prestar mds
atendén?

((Vamos a poner en esta coumna las
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‘dentificamos ias recesidades cel mercado +
y el graco en el que 1a oferta actual bs -+
Mende 3

£Qué recestan fos centes?

£Cuiles s0n sus necesidaces menos atendicas?
£0dnce ests creciendo y decayendo la
cemanda?

7eSPUESLES 3 las preguALas que aparecen
€1 las coumnas anteriores.

A veces, hacemas es10 €on post 1ts.

LA Cave €5 Gue tengamos s respuestas
organzacss y ordenadas paca poder

1raajar mis ficlimente con ellas. -

COSTES DE CAMBIO  D#scioimos 05 elementos relacionados » ¢Qué vincu'aa 105 € etes con rumstra emaress
0 e cambio de los clentes a 12 ysuaferta?
competencia + ¢Cudles son los costes de cambio?
* ¢Losclentes tienen su aicance ofertas
wmilares?
CAPACIDAD identifica 105 elementos relacionacas 0N +  Por qué estdn dispuestos 3 pagar los clientes?
GENERADORA 12 capacidad e generackin de ingresasy B ;Dénce podemas cansegulr un mayor marges
OE fijacion ce o5 precios ce benaficio?
> BIK!
Vace
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Challenge. El Por Qué.

(Por qué?
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Tamano de mercado

SOM Mercado Objetivo

TAM Tamano total del mercado
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:Donde estoy y.donde quiero llegar?



Todo el mundo no es nuestro cliente.

100

Innovators carly Early
Adopters Mayority

2,5% 13,5% 34%

Adopters new technology

|
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Late

Mayority
34%

Laggards

16%

Market share / saturation level
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Herramientas BIK.

DIAGNOSTICO DE LA INDUSTRI

BENCHMARKING.
SUJETO REFERENCIA SUETO1 SWweme2 SUETO3 SWET04 SUETO 6
PROVEEDORES ~ T CLIENTES / COMPRADORES
COMAPARATIVA 1
COMPETIDORES —
vvvvv COMAPARATIVA 3
o L S v roeetm sy AIGIPANTES
GENERAUTAT  jJace El eeu(nuuv % oo CEE
!A:N—C:':-‘.T,::;:-.r ot - Copyright © 2017 Pen ativadas, Tods ThinkersG* § -iﬁtc—w;::.:*:::a:l—-—n-h = Copyright © 201 es do Ideas 5Ly / 0 sus afdisdos. Todos los derechos reservados ThinkersC*

www.bikceei.com
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Acceso alas herramientas BIK.
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NUEVAS CONVOCATORIAS
COVID-19 Y PLAZOS DE AYUDAS

© CEEIELCHE

G



THE LEAN

COMO INVENTAR EL FUTURO

o oy - CREATIVIDAD, S. A.

Continuous innevation to Creste «Nuevas y refrescantes ideas COMO LLEVAR LA INSPIRACIO 5
SR Sty e usesse sobre como crear valor» HASTA EL INFINITO Y MAS ALLA
MARK ZUCKERBERG, CEO DE FACEBOOK

ED CATMULL

¢ PIXAR ANIMATION y DISNEY ANIMATION
COFUNDADOR DE PAYPAL
CON LA COLABORACION
DE BLAKE MASTERS
ce®necta
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VALEMC

¢ DUDAS?
¢ PREGUNTAS?

jsalas@ceei-elche.com

jaimesalaspavon.com
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