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internacionalizaciéon ESPANA

La justicia estadounidense ordena a Sony suspender las
ventas de PlayStation

Sony viola la patente que permite a un controlador del
juego vibrar en sincronia con las acciones de los juegos.

La justicia estadounidense ordend la suspension de las
ventas de las consolas de PlayStation en ese pais y
dispuso que Sony pague 90 millones de délares como
indemnizacion a una pequeia firma norteamericana.

Fuente: elmundo.es 29/03/2005

Para no infringir derechos de terceros
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Para evitar retenciones en frontera
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Para incrementar las posibilidades de éxito
de |la estrategia de marketing
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Regiones Generadoras de Tecnologia
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Regiones secundarias
en la investigacion

En Europa, destaca
Reino Unido y
Dinamarca

Principal
Foco de
Innovacion
en EE.UU.

Para evitar inversiones ineficientes en desarrollos
tecnoldgicos
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Marca o patente

Espacio Tiempo

Presupuesto
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adecuada estrategia de internacionalizacion ESPANA
El espacio
Geografico El mercado
e 7o0nas interesadas e Clases interesadas
e Pajses vinculados » Clases relacionadas
Vinculaciones por Relaciones por mark6ting
proximidad y por Relaciones defensivas

economia; la globalizacion
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El tiempo
El tiempo empresarial El tiempo publico

e La estrategia de e Tiempo de registro de
comercializacién del una marca

producto
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adecuada estrategia de internacionalizacion ESPANA

El presupuesto

El “gasto” en registros El coste de no hacerlo

e Adecuacion entre registro e Qué vale perder y retirar

y necesidades de la una marca
empresa e Qué vale infringir la marca
e Faltay exceso de de un tercero
proteccion « Qué vale la empresa sin
marcas

e Sin posibilidad de licenciar
0 vender imagen
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La proteccidn nacional o pais por pais
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ESPANA

La proteccion regional

REUNION
"

LITUANIA
LUXEMBURGO
MALTA

POLONIA
PCRTUGAL
REINOURIDO
REPUBLICA CHECA
SUECIA
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La proteccion regional
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La proteccion internacional

OMPI

ORGANIZACION MUNDIAL
DE LA PROPIEDAD

INTELECTUAL PCT

Arreglo de Madrid
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